


Alles beginnt mit einer Vision. 

Erfolgreiche Marken sind unerschütterlich im Kern, 
überzeugend in ihren Botschaften und unverwech-
selbar im Design. Deshalb sind wir immer auf der 
Suche nach dem Besonderen, dem entscheidenden 
Unterschied, der etwas Gutes zu etwas Einzigartigem 
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»Wir sind eine Designagentur für  
ganzheitliche Markenkommunikation. 
Durch intelligente Strategien, medien- 
übergreifende Kommunikationskonzepte 
und außergewöhnliche Designs schaffen  
wir starke Markenidentitäten.«



Einzigartig und erfolgreich

Der Erfolg von Marken ist kein Zufall. Seit mehr als 15 
Jahren beraten und begleiten wir nationale und interna-
tionale Marken auf ihrem gesamten Life Cycle. Wir hel-
fen Unternehmen, sich mit ihren Produkt- oder Unter-
nehmensmarken im Wettbewerb klar und eindeutig zu 
differenzieren und über alle Medien hinweg konsequent 
zu kommunizieren.

Das Fundament unserer kreativen Arbeit ist immer eine 
umfassende Unternehmens- und Marktanalyse, gefolgt 
von einem ganzheitlichen Positionierungsprozess. Wir 
entwickeln für unsere Kunden intelligente, belastbare 
Markenstrategien und außergewöhnliche Designs. So 
schaffen wir Marken, die einzigartig und im Markt lang-
fristig erfolgreich sind. 
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» Individuelle Industrial-Lösungen bewähren sich als logis-
tische Gesamtkonzeptionen, die marktspezifische Anforde-
rungen von vornherein berücksichtigen. Den entsprechenden 
Markt zu kennen, reicht nicht aus. Man muss seine Gesetz-
mäßigkeiten verinnerlichen, seinen Rhythmus beherrschen 
und sich seiner Dynamik anpassen. «
Hansjörg Rodi, Vorstandsvorsitzender der 
Schenker Deutschland AG 

Axel Frings, Supply Chain Manager

Grenzen? Gar unüberwindbare Grenzen? Bei Be-
schaffung und Distribution hat die Industrie dieses 
Wort längst von ihrem Zettel gestrichen. Effizienz und 
Wirtschaftlichkeit agieren grenzenlos. Die Logistik von 
DB Schenker auch! Schlüssige Supply Chains entwi-
ckelt man heute über Länder und Kontinente hinweg. 
Auch der Verkehrsträger engt den Aktionsradius nicht 
mehr ein. Es wird eingesetzt, was erforderlich und wirk-
sam ist: Schiff, Lkw, Flugzeug, Bahn. Hinzu kommt eine 
logistische Infrastruktur, die das globale Warehousing 
ebenso einbezieht wie die Ersatzteilversorgung vor 
Ort. So operiert die Industrial-Branche, unterstützt 
von DB Schenker. Wir schaffen Organizational & Pro-
cess Excellence. Unsere Kunden profitieren davon – 
durch standardisierte und harmonisierte Abläufe im 
globalen Purchase Order Management wie in der Dis-
tribution. 

Supply Chain kundenindividuell gestalten
PROJEKTpraxis zeigt an zwei ganz unterschiedlichen, 
aber dennoch charakteristischen Beispielen die enge 
Vernetzung von Produktion und Logistik auf. Unter-
schiedlich sind die Beispiele, weil sie aus dem verkehrs-
trägerübergreifenden Netzwerk von DB Schenker ganz 
individuell die Kompetenzfelder herausgreifen, die für 
die Supply Chain jeweils maßgeblich sind. Charakteris-
tisch sind die Referenzen, weil in beiden Fällen die ge-
samte Prozesssteuerung mit den Industrial-Experten 
von DB Schenker abgestimmt ist. Und noch etwas ist 
typisch: Die Kunden haben trotz Einbindung mehrerer 
Verkehrsträger und trotz ihrer interkontinentalen 
Aktionsradien jeweils lediglich zwei verantwortliche 
Ansprechpartner. Das reicht aus. So funktioniert 
Key Account Management der Marke DB Schenker!

grEnzEn nichT bloss überwinden, 
sondern einFAch IgnorIErEn

Komplette Supply Chain Solutions für … 

Maschinen- und Anlagenbauer
Hersteller von Landmaschinen und Baufahrzeugen
Energiewirtschaft (Green Energy und konventioneller 
Kraftwerksbau)
Zulieferindustrie von Schienenfahrzeugen
Lebensmittelproduktion- und Verpackungsmittel-
industrie

» Für mittelständische Industrial-Unternehmen 
entwickeln wir komplette Lösungspakete, die 
exakt auf die individuellen Anforderungen die-
ser Kunden eingehen und die den weltweiten 
Transport und die gesamte Prozesssteuerung 
einbinden. «

Dank der BB-H kann ich mich 

voll und ganz auf meine Unter-

nehmensgründung konzentrieren.

DB Schenker treibt zusammen mit  
Lufthansa Cargo die digitale Dokumenten­ 
abwicklung in der  Luftfracht voran.

Papierfrei über 
den Wolken

Hilfreiche Drohnen

Unbemannte Flugroboter werden künftig auch für die Logistik eine 
wachsende Rolle spielen. Mehrere Fraunhofer-Institute forschen 
an Lösungen für die Logistik: Drohnen könnten den Transport von 
Ersatzteilen zwischen Fabriken organisieren, Lagerbestände über-
wachen oder Inventuren in Lagern durchführen. 

Biosprit, Elektroantriebe, vollautomatische Ladezonen und 
unbemannte Flugzeuge mit Überschall – der Luftverkehr der 
Zukunft wird hochtechnisiert, schnell und hocheffizient. Doch 
vor allem ein Hindernis wird die Branche in einigen Jahren 
überwunden haben müssen, wenn sie das Tempo in Richtung 
Zukunft beibehalten will: den Papierberg. Heute werden für 
jede einzelne Sendung in der Luftfracht bis zu 30 verschiedene 
Dokumente bewegt. Zu jedem Zeitpunkt sind so rund 24 Millio-
nen Frachtbriefe im Umlauf. Sie werden mehr als 300 Millionen 
Mal angefasst, abgestempelt, weitergereicht, vom Versender 
über den Logistiker über den Zoll bis zum Empfänger. Ein enor-
mer Aufwand. Und ein riesiger Müllberg, bei dem sich Jahr für 
Jahr fast 8.000 Tonnen Papier auftürmen, 80 stattliche Fracht- 
Jumbos könnte man damit füllen.

Nun könnte mit dem Papierkrieg über den Wolken bald Schluss 
sein. Die Schenker Deutschland AG treibt zusammen mit ihrem 
Luftfracht-Partner Lufthansa Cargo seit der ersten Stunde das 
IATA-Projekt „E-Freight“ voran. Vor sechs Jahren brachten die 
Schenker Deutschland AG und Lufthansa gemeinsam die erste 
papierlose Luftfracht-Sendung von Frankfurt nach Seoul auf den 
Weg. 2011 bereits hat Lufthansa Cargo den Logistiker für seine 
herausragende Zusammenarbeit bei E-Freight ausgezeichnet. 

Nach IATA-Angaben werden Ende dieses Jahres rund 22 Prozent 
aller Luftfrachtbriefe ohne Papier auskommen. Ende 2016 
sollen vier von fünf Luftfrachtsendungen per Mausklick auf 
die Reise gehen. Bis 2020 wollen die Partner den letzten Pa-
pier-Schnipsel in der Luftfracht endgültig in den Papierkorb 
versenken.

Das ist nur ein Aspekt der Digitalisierung, die die Luftfahrt im-
mer stärker durchdringt. Dabei geht es nicht so sehr um extrem 
kurzfristige Lieferzeiten, hier könnten sogar Drohnen die letzte 

Meile in der Auslieferung übernehmen, sondern um Transpa-
renz sowie fehlerfreie Datenübertragung und -analyse. Diese 
digitale Transparenz sorgt dafür, dass intelligente Ladungsträ-
ger mit intelligenten Verkehrsmitteln auf intelligent geplanten 
Verkehrswegen schnell und effizient transportiert werden.

Vollständige Digitalisierung

E-Freight ist eine Voraussetzung für effiziente Prozesse ent-
lang dieser Lieferketten. Ziel ist es, den Informations- und 
Ma terial fluss durch die Digitalisierung zu synchronisieren. 
Die Vorteile jederzeit verfügbarer Informationen liegen auf 
der Hand: Frachtdaten werden nur einmal erfasst, potenziel-
le Fehler quellen so minimiert. Die Bearbeitungszeit sinkt um    
80 Prozent, der papierlose Prozess wirkt wie ein Turbo für die 
 gesamte Logistik-Kette. 
Gerade komplexe Lieferketten in der Industrie und im Mit-
telstand, bei denen verschiedene Verkehrsträger und Orga-
nisationen zusammenarbeiten, profitieren von der höheren 
Transparenz entlang der digital gemanagten Transportketten. 
Jeder berechtigte Mitarbeiter kann künftig zu jeder Zeit ein-
fach nachsehen, wo sich eine Ware gerade befindet. Tracking 
ist längst nicht mehr nur ein entscheidender Vorteil im Wett-
bewerb, sondern ein Muss, um überhaupt noch wettbewerbs-
fähig zu bleiben. 

Denn die Konsumenten sind heute weltweit viel anspruchs-
voller geworden. Sie erwarten gerade in der Weihnachtszeit, 
dass nicht nur das neue elektronische Spielzeug pünktlich 
zum Verkaufsstart in den Regalen der Elektronikmärkte liegt. 
Sondern auch das gesamte Zubehör dazu – vom Partnerge-
rät und perfekt abgestimmten Schutzhüllen bis zum neuesten 
Software-Update. Letzteres kommt aus der Cloud, ersteres 
aus der Luft – via Luftfracht. Blick aus dem Frachtraum einer Antonov.
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Am Standort Fürth betreibt  die Geschäftsstelle Nürnberg 
ein Shared Logistics Center (SLC), in dem für mehrere Kun-
den unterschiedlichste Dienstleistungen der Kontraktlogistik 
angeboten werden. Damit ist das SLC auch ein integraler 
Bestandteil aller Logistikaktivitäten, die von DB Schenker 
in den Bereichen Landverkehr, Luft- und Seefracht offeriert 
werden. Das Lager verfügt über eine Gesamtfläche von rund 
25.000 Quadratmetern.

Die Produktpalette reicht hier vom Werbeartikel über Druck-
sachen bis hin zu tonnenschweren Ersatzteilen für Lokomo-
tiven. Das Dienstleistungsspektrum erstreckt sich von der 
Kommissionierung von Einzelteilen bis hin zur Vollpalette. 
Drüber hinaus werden die verschiedensten logistischen Zu-
satzdienstleistungen wie der Bau von Displays, die Set- und 
Kit-Bildung erbracht. Unterstützt wird die Abwicklung dieser 
Prozesse durch modernste IT-Technologie in Form des Lager-
verwaltungssystems SAP GWS und eines damit verbundenen 
Web Portals. Bei Bedarf stellt DB Schenker dem Kunden 
eine Verbindung an das Portal zur Verfügung. Damit sind 
die Kunden in der Lage, ihre Aufträge über das Internet zu 
platzieren und online ihre Bestände im Lager einzusehen. 

Wie viel Prozesseffizienz ein verkehrsträgerübergreifendes 
Angebot bringt, zeigt ein Beispiel. Auf dem Nürnberger Ha-
fengelände befindet sich das Ersatzteillager eines großen Her-
stellers von Biogasanlagen. Im Lager werden etwa 10.000 
verschiedene Artikel bevorratet. Für die nationale und in-
ternationale Distribution mit definierten Laufzeiten wurde 
ein reaktionsschnelles 24/7-Notfallkonzept entwickelt. Die 
europäischen Transporte erfolgen in der Regel per Lkw und 
Kurier oder auch per Luftfracht. Die nicht allzu eilige Versor-
gung der Nachschublager übernimmt die Seefracht. 

Was aber immer gleich ist: Die Ansprechpartner und der 
Umschlagplatz für alle Sendungen befindet sich an zentraler 
Stelle im Nürnberger Hafen, Bremer Straße 90. „Für mittel-
ständische Industrieunternehmen entwickeln wir komplette 
Lösungspakete, die exakt auf die individuellen Anforderungen 
dieser Kunden eingehen und die den weltweiten Transport 
und die gesamte Prozesssteuerung einbinden“, sagt Andreas 
Kaltschmid, Leiter der Geschäftsstelle Nürnberg (Luft/See).

Platz und Übersicht am Warenausgang
Ergibt es eigentlich Sinn, täglich beim Kunden Waren abzu-
holen, wenn der Transport zum Empfänger nur einmal pro 
Woche startet? „Auf jeden Fall“, sagt Darko Brkic von der 
Firma Semikron, einem Hersteller von Elektroniksystemen 

und -komponenten. Der Head of Warehouse and Transport 
hat mit der Geschäftsstelle Nürnberg ein Wechselbrücken-
konzept entwickelt, das im Warenausgang für Platz und 
Übersicht sorgt. „Unsere Inhouse-Logistik ist auf einen täg-
lichen Warenabfluss ausgerichtet“, so Brkic. „DB Schenker 
unterstützt uns dabei zuverlässig“ – und das seit 2008. 
Jeden Tag holt der Landverkehr mehrere Wechselbrücken 
ab, voll beladen mit Versandartikeln für verschiedene Lager 
in Europa. Am Umschlag im Nürnberger Hafen werden die 
Sendungen „relationsrein“ zwischengelagert und am defi-
nierten Termin konsolidiert weiterverladen. Nach einem 
festen Fahrplan treten sie dann die Reise an. So startet 
beispielsweise jeden Freitag ein Transport nach Finnland, 
wo ein Semikron-Tochterunternehmen sein Zentrallager 
unterhält. Wenn der Landverkehr die Wechselbrücken im 
Nürnberger Werk abholt, nimmt er Luftfrachtsendungen 
gleich mit und liefert sie in der Umschlaghalle bei den Kol-
legen ab. Dieses Prozedere entlastet die Rampenprozesse 
bei Semikron, weil nur ein einziges Fahrzeug für alle Ver-
kehrsträger vorfährt.

Die Zusammenführung der Produktbereiche 
Landverkehre und Luft-/Seefracht an einem 
zentralen Standort bringt operative Vorteile. 
Einer besteht darin, dass der Nahverkehr an  
der Rampe alle Sendungen abholt beziehungs-
weise zustellt. Ganz gleich, ob der Hauptlauf  
per Lkw, Flugzeug oder Schiff erfolgt.

Hand-in-Hand-Logistik: 
Ein Ansprechpartner  
für alle Fälle

Kontraktlogistik mit Augenmerk 
auf jedes Einzelteil

0706

aktuell im fokus

DIREKT
FINANZIERT
UND OPTIMAL
BERATEN.

GE imagination at work

GE Capital
Equipment Financing
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Nachhaltigkeit und Nachhall: Das 
passt zusammen. Denn auf unser Han-
deln wird ein Echo folgen, dessen Klang 
wir selbst bestimmen können. Werden 
es angenehme Töne sein, die man unse-
rer Generation nachruft? Oder eher ein 
wütender Lärm? Eines ist sicher: Die 
Zeit drängt. Zwar investieren immer 
mehr Unternehmen in das Thema 
Nachhaltigkeit. Aber reicht das schon?

Nachhaltigkeit hat viel mit Ressourcen 
zu tun, denn wir leben immer noch 
über unsere Verhältnisse. Der Klima-
wandel verlangt aber nicht nur effi  zien-
tere Transportketten, sondern ein kom-
plettes Umdenken – bei uns allen! 
Nachhaltige Investitionen in den Um-
weltschutz helfen nicht nur dem Klima: 
Sie sind auch eine Voraussetzung für 
nachhaltig erfolgreiche Unternehmen.

Nachhaltigkeit heißt aber auch: eine 
lang anhaltende Wirkung auslösen. 
Nachhaltige Personalpolitik bindet 
qualifi zierte und engagierte Mitarbei-
ter. Durch nachhaltiges soziales En-
gagement trägt ein Unternehmen auch 
jenseits des eigenen Firmengeländes 
Verantwortung.

Und nachhaltige Kommunikation? Das 
ist eine Kommunikation, die wirklich 
Inhalte vermittelt, zuhört, im Dialog 
steht – und nachwirkt! DB Schenker 
Logistics sucht das off ene Gespräch mit 
Geschäftspartnern, mit der Öff entlich-
keit – und natürlich mit Ihnen, unseren 
Kunden. Zu unseren Dialogmedien 
gehört unser Kundenmagazin aktuell, 
aber auch unser Webauftritt, unsere 
Newsletter, unsere persönlichen An-
schreiben, unsere Mails und natürlich 
der direkte Kontakt. Also wundern Sie 
sich nicht, wenn Sie nachhaltige Post 
von uns bekommen. Denn es ist Zeit, 
etwas zu tun.

Ehrgeizige Ziele hat sich die Schenker Deutschland AG 
bei der Reduzierung klimaschädlicher Emissionen 
gesetzt. In vielen Bereichen befindet sich der 
Logistikdienstleister schon heute auf der Zielgeraden. 
Damit unterstützt er nicht nur den Klimaschutz und 
seine Kunden bei der Erreichung ihrer Umweltziele. 
Er spart auch noch Kosten.    

Ökologisch geboten, 
ökonomisch sinnvoll

NACHHALTIGE LOGISTIK 7
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Zeit, etwas zu tun!

Kommentar der Redaktion

NACHHALTIGE LOGISTIK 7

#YES STARTSEITE                 BLINDTEXT               KONTAKT

#YES
EINFACH  DAS BESTE

FÜR MICH

Die Zukunft wird bunt!

Und nicht nur das: Die Zukunft wird 

schnell, sie wird digital – Sei mit uns dabei 

und sag #YES zum besten WIN-WIN-Kon-

zept für Deutschlands Apotheken. Alles, 

was Sie hier lesen können, ist reiner Blind-

text und muss später mit tatsächlichen In-

halten gefüllt werden. Ich bin mitten drin, 

neugierig, begeistert, fasziniert, voller 

Glück und gespannt auf Neues. Gespannt 

auf das, was kommt. Einfach das Beste 

für mich. Das Beste für Alle.

DEÜber Uns       Erfahrungen       Kompetenzen       Return On Consulting       KontaktLOGO

REASON WHY

BOTSCHAFT
Hier steht ein Text Nam, te nem harumea 

accum volum doloremquimmod eosm
 esitatus es experer chicaepudit invel verus 

essin repel int qui rectem everore mp

NEUE WEGE

LEISTUNGSFÜHRERSCHAFT
UND DIFFERENZIERUNG

Blindtext: Uda quo ventur? Qui il explatur sa dolut facea do-
lor re, ne pa quuntur, sition estius, sanihit isinissi rem faccus 
acea nessitia quia dellori anderibus maiorem lis undandipic 
tem re cus, velia dendestiunt idis essit quam,.

 Vitatior iorepe nis dit officte mporerro ipsus explaute prepe-
ri ut fugia quiandae poreptatus dolore voluptur re molup-
tatur atus. Cae cullandam debitas etur asi occae quidundit 
rerum ut parcil magnatis eror aut dolo quis sequostiost arum 
quatis iume plam volo ime iusame nossinusti cori dolupid 
explaborpor exceaqui cusdae omnis re dolor sendam, cores 
enet rem con cor abo. Namusciis, utaquatur miliqui dempo-
re miniaes eum issit ventotatque aut aute solut lab ide num 
as elitas sitincia denimol uptatibus excesed quas porpos ma-
xime quia quodi a quas et quis veribus doloriorit hil id molo 
cusdam et optatem hil ea dita por asint atur, odipsunte.

Uda quo ventur? Qui il explatur sa dolut facea dolor, ne pa 
quuntur, sition estius, sanihit isinissi rem faccus acea nessitia 
quia dellori anderibus maiorem alelis undandipic tem re cus, 
dendestiunt idis essit quam, conseque nonsequodi offic tet 
arum voluptias molor atur, sarsp erorae peratiatum, accatum 
volupta vernamusam faccate ssimus, volorerrum eos reped 
maxim ea debit eum que veliquu ntemporrum .

que volore diam, aut unt volum consecerfere versperum qui 
niipsundes volendae deni aut volorepudi blaccup tassunt ab 
ipsundios eictur solenis audipic iistiant evenisquatis ea non 
cor git as numque il min eictur solenis et voluptam ipsunde-
bis mincips untorem porpor aut min et voluptam ipsundebis 
mincips untorem porpor aut min entiberro tem. Dusdantum 
eaque lant eossimus solenis audipic iistiant evenisquatis bis 
ipsundebis numque il.

NO. 
WERT
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EXCELLENCE

Das Siegerpodest beim Großen Preis von Spanien ist erneut 
das Ziel des Formel-1-Weltmeisters 2014 MERCEDES AMG 
PETRONAS, wenn im Mai in Barcelona die europäische 
Rennsaison beginnt. Das Team und seine Fahrer benötigen 
dafür Spitzenleistungen. Deshalb hat sich der Rennstall für 
DB Schenker als Logistikpartner entschieden.

Präzision für den Formel-1-Weltmeister

17DB SCHENKER SPORTSEVENTS16

Smile Chain Management

Glück ist vergänglich? Unsere 15.900 Mitarbeiter sind da  
etwas anderer Meinung. Mit intelligenten Logistiklösungen 
und klugen Transportkonzepten sorgen wir für Tausende 
nachhaltig zufriedene Kunden. Wir lassen Sie lächeln. In 
Deutschland und in der Welt.

www.dbschenker.com/de

Smile Chain Management – das ist für uns selbstverständlich. 
An unseren mehr als 100 Standorten in Deutschland bieten wir 
Ihnen maßgeschneiderte Lösungen für Ihre logistischen Aufgaben. 
Lassen Sie sich überraschen.

A good Feeling.
        Made by DB Schenker.

8 9

„Wild Duck“, „rockender Mönch“ und innovativer Immobilienprofi –  
erf ahren Sie mehr über die charismatischen Persönlichkeiten, die auf 
dem Aareon Kongress das Leitthema Effizienz 2020 diskutieren.

Im Dialog:
Effizienz 2020

Außergewöhnliche, ausdrucksstarke Schrift mit leicht monumentaler Wirkung. Die Linie unter dem 
„o“ symbolisiert die Verarbeitung des Papieres, das den gesamten Herstellungsprozess durchläuft. 
Das „o“ als Buchstabe ist unterstrichen und betont damit den ganzheitlichen Aspekt und den um-
fassenden Servicegedanken. Das Logo verkörpert die Eigenschaften Individualität, Erfahrung und 
Qualität.

For more information on the travelling Logo of Deutsche Bank please go to www.db.com 
Weitere Informationen zum reisenden Deutsche Bank Logo finden Sie unter www.deutsche-bank.de 
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Kommunikation 2.0
VERNETZTES KNOW-HOW
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Wir schaffen Raum 
für neue Technologien  
und Perspektiven: 
krick.com

» 
Unsere 150 
Mediaberater 
unterstützen Sie 
vor Ort bei Ihrem 
digitalen Erfolg.

PANTONE 648 C

Linde Hydraulics

Wir bringen    nnovationen in Bewegung.

3,45 s*

* Elektro-Kart Linde E1: Beschleunigung von 0 auf 60 mph (96,56 km/h) in 3,45 Sekunden.

Erfolg mit System.
eMotion steht für die jahrzehntelang bewährte Elektrotechnik – made by Linde. 3,5 Millionen 
elektrische Systemantriebe im internationalen Markt sprechen für sich. Setzen Sie auf un-
sere Erfahrung und nutzen Sie unser Know-how für Ihre Projektentwicklung. Wir begleiten 
Sie von der Produkt idee bis zur Serienproduktion und darüber hinaus. Innovative Lösungen,  
individuelle Serviceleistungen und hohe Energieeffizienz sind unser Maßstab für Ihren 
Markt erfolg. Hierfür bieten wir Ihnen ein umfassendes Produktportfolio für die Realisierung 
Ihrer Konzepte. Linde – Ihr kompetenter Partner für elektrische Antriebe weltweit. Turning 
Power into Motion. www.linde-hydraulics.de 

Headline

Hier steht Text.

35

40 Jahre jung. 
Seit Generationen hat Vertrauen 
einen Namen – Frankfurt Trust.

Vertrauen, bestens investiert. Seit 1969.

Erfolg schreibt Geschichte. Lorem ipsum 
dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, 
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt 
ut labore et dolore magna aliquyam erat, 
sed diam voluptua. At vero eos et accusam 
et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita 

kasd gubergren, no sea takimata ret justo 
duo dolores et e consetetur sadipscing 
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut 
labore et dolore magna aliquyam erat, a 
rebum. Stet clita kasd gubergren, no justo  
diam voluptua.  www.frankfurt-trust.de

JAHRE40
EXPERTISE

WEIL WERTE ENTSCHEIDEN.
Inprimo Invest (ehemals Johannes Führ Gruppe) steht für Unabhängigkeit, Verlässlichkeit, 
Individualität und Engagement. Als langjähriger Spezialist für Renten bieten wir institutionellen  
und privaten Investoren ein jederzeit nachhaltiges und individuelles Vermögensmanagement.

Wir leben Werte und handeln danach. www.inprimo.de
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Das Wohnwert-Barometer bietet ein neuartiges internes  
Bestands-Bewer tungssystem zur umfassenden Beurteilung  
nachhaltiger Wohnqualität.

Ist Wohnqualität
jetzt messbar?
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Branchenkompetenz entdecken
DB Schenker bietet Ihnen hochleistungsfähige Logistikkonzepte entlang der gesamten  
Supply Chain. Unsere Experten bündeln Branchenwissen und Logistik-Kompetenz zu einem 
einzigartigen „Automotive Powerhouse“.

Wir bewegen Ihre Branche. Innovativ und effizient.

PHOENIX Pharmahandel GmbH & Co KG · Pfi ngstweidstraße 10-12 · 68199 Mannheim

Die Zukunft wird bunt!

Und nicht nur das: Die Zukunft wird schnell, sie wird digital – Sei mit uns dabei und sag #YES zum besten 
WIN-WIN-Konzept für Deutschlands Apotheken. Alles, was Sie hier lesen können, ist reiner Blindtext und 
muss später mit tatsächlichen Inhalten gefüllt werden. Ich bin mitten drin, neugierig, begeistert, fasziniert, 
voller Glück und gespannt auf Neues. Gespannt auf das, was kommt. Einfach das Beste für mich. Das 
Beste für Alle.

Wir beraten und begleiten Sie im digitalen Wandel. Setzen Sie auf den digitalen Fortschritt, denn er ent-
scheidet langfristig über den Erfolg Ihrer Apotheke.

PHOENIX und ADG – Punkt für Punkt eine kluge Entscheidung.

DAS BESTE

WIN-WIN
KONZEPT FÜR DEUTSCHLANDS APOTHEKEN

MEIN #YES

EINFACH
DAS BESTE FÜR 
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Steigende IT­Komplexität, riesige Daten mengen und  
wechselnde Anforderun gen – Cloud Computing bietet  
Lösungen auch für die Immobilienwirtschaft. 

Der IT-Trend
Cloud Computing

8 9

Eine IT-Philosophie für mehr Kundennutzen. Aareon 
integriert agile Werte, Prinzipien und Methoden in ihren  
Softwareentwicklungsprozess.

Agile Software-
entwicklung

ICH SAGE

#YES

#YES STARTSEITE                 BLINDTEXT               KONTAKT

SPORTS

SPORTS

4

Mehr 
als 900
Jobs 
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Unsere 
Leistungen
für Sie

01 Branding
Brand Consulting, Markenanalysen, Marken-
strategien, Unternehmens- und Markenvisionen, 
Markenworkshops, Positionierung, Strategische 
Masterpläne, Naming, Claims, Brand Books, 
Brand Management

02 Corporate Design
Logos, Typografie, Farbsysteme, Bildwelten, 
Stilelemente, Materialien und Papiere, Geschäfts
ausstattungen, Raumkonzepte, Corporate  
Fashion, Manuals, Vorlagen, CD-Portale

Unser Portfolio basiert auf vier Kompetenzfeldern: 
Branding, Corporate Design, Digital Solutions und  
Communications.

03 Digital Solutions
Digital Consulting, Digitale Markenführung,  
Digitale Unternehmens- und Marketingstrategien, 
Digitale Transformation und Change Prozesse, 
Digital Solutions-Workshops, Online-Marketing, 
Social Media-Marketing, Suchmaschinen-Marke-
ting (SEO/SEA), Webdesign, UI-/UX-Design, 
App-Entwicklung, 2D- und 3D-Animationen, 
Mediaplanung, E-Commerce-Lösungen

04 Communications
Storytelling, Websites, Microsites, Webshops, 
Apps, Blogs, Kampagnen, Out-of-Home-Medien, 
Magazine, Geschäfts- und Nachhaltigkeitsbe
richte, Online-Broschüren, Corporate Books, 
Scrollytelling-Projekte, Mailings, Newsletter, 
E-Books, Präsentationen, Portale, Online-Events, 
Filme und Videos



Wir bieten ganzheitliche Markenkommunikation 
– auch über digitale Medien:

Corporate Websites, Microsites, Landingpages, SEO / SEA, Apps, 
Blogs, Imagefilme, Produkt- und Erklärvideos, Online-Magazine, 
2D- und 3D-Animationen, Web-Games, Social Media-Marketing, 
Webshops, digitale Geschäfts- und Nachhaltigkeitsberichte, 
Scrollytelling-Projekte, E-Mailing-Kampagnen, E-Newsletter,  
E-Books, Portale, Online-Events und Präsentationen.
Digitale Welten – inhaltlich gezielt auf den Punkt gebracht und 
visuell perfekt in Szene gesetzt.

Digitale
Vielfalt





MNTGRUPPE

BBBBEST. 1965

Vielfalt, die uns begeistert.

Es ist die Vielfalt unserer Kunden und Projekte, 
die uns täglich aufs Neue antreibt. Seit Jahren  
betreuen wir nationale und internationale 
Unternehmen unterschiedlicher Größen. Bisher 
haben wir Projekte für Kunden aus folgenden 
Branchen realisiert:
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Automobil, Banken/Finanzdienstleistung,  
Chemie, Dienstleistung, Elektronik, Energie
technik, Food & Beverage, Healthcare,  
Hydraulik/Antriebstechnik, Immobilien- und 
Wohnungswirtschaft, Industrietechnik,  
Informationstechnologie,Investmentfonds-
gesellschaften, Kanzleien, Kosmetik,  
Logistik, Mediendienstleistung, Pharma-
industrie, Schmuck/Uhren, Software, Soziales, 
Sportswear, Touristik, Unternehmensbe- 
ratungen, Verlage, Versicherungen.

Kunden, 
auf die wir 
stolz sind



Linde

Whiteout & Glare

Thomas Cook

Art32

Royal Caribbean Gallery of the Century

DB Schenker

Sprachkult

Gorius

Schott

Allianz

Harry’s Waldgin

Wells

Commerzbank Audi

Phoenix

Schroders

Deligreece

Petit Café

Toni Toni



Ziele, Leistungen, Produkte, Stärken, Schwächen,
Chancen, Risiken, Potenziale

Gesamtmarkt, Marktsegmente, Zielgruppen, Wettbewerber

Brand Strategy, Mission Statement, Positionierung,
Differenzierung, Werte, Markenprofil, Markenversprechen,
Kernbotschaften, Claim, Storytelling

Wort-Bild-Marke, Typografie, Farbsystem, Bildwelt,
Stilelemente, Raster, Materialien, Papierwelt, Geschäfts
ausstattung, Raumkonzepte, Corporate Fashion

Websites, Microsites, Apps, Image- und Produktkampagnen, 
Out-of-Home-Medien, Broschüren und Flyer, Präsentationen,  
Mailings, Filme

Jedes Branding braucht eine  
klare Vision. Das ist unser Credo.

Um eine Marke erfolgreich positionieren zu 
können, müssen wir eine ganz konkrete  
Vorstellung davon haben, wo die Marke in 
Zukunft stehen soll und wie sie ihre Zielgrup-
pen begeistern und an sich binden kann. 
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Wir entwickeln in einem strukturierten 
Identity-Prozess alle relevanten Erfolgsfakto-
ren und erarbeiten in mehreren Schritten eine 
klare Markenvision mit einem glaubwürdigen 
und überzeugenden Markenkern. 

Unerlässlich ist dabei unsere Unternehmens- 
und Marktanalyse von Leistungen, Stärken, 
Schwächen, Zielgruppen, Wettbewerbern etc. 
Mit diesem Wissen um Chancen, Risiken und 
Potenziale kreieren wir anschließend die neue 
Brand Identity und das neue Brand Design.

It’s all about 
your brand

Unternehmensanalyse

Marktanalyse

Corporate Identity

Communications

Coporate Design
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Business-to-Business
Seit 2003 beraten und begleiten wir Kunden im B-to-B-
Marketing u. a. in den Bereichen Antriebstechnik, Chemie, 
Energietechnik, Finance, Immobilien, IT, Logistik, Pharma,  
Software oder Versicherungen. Wir helfen diesen Unter
nehmen mit ganzheitlichen, analogen und digitalen Marketing-
kampagnen erfolgreich zu verkaufen. Das Wissen über die 
jeweiligen Zielgruppen, Marktsegmente und die zu vermark-
tenden Produkte oder Dienstleistungen ist für uns dabei von 
zentraler Bedeutung. Denn nur mit diesem Know-how können 
wir Kampagnen entwickeln, die auffallend anders sind.

Business-to-Customer
Wir lieben es, für Endkunden Ideen, Strategien und Konzepte 
zu entwickeln – mit der unbändigen Leidenschaft für gutes 
Design und dem notwendigen kommunikativen Feingefühl für 
Inhalte und Botschaften. Auch hier haben wir viele Jahre Er-
fahrung z. B. in den Geschäftsbereichen Automobile, Finance, 
Eyeware, Healthcare, Food & Beverage, Kosmetik, Soziales, 
Sportswear, Touristik oder mit Verlagen. Nach der vorgeschal-
teten, fundierten Produkt- und Bedürfnisanalyse lassen wir 
unserem Kreativprozess freien Lauf – für packende Storys und 
emotionale Bilder, die wirken.



Symbiose02 07
Wir verbinden intelligente Strategien mit außer
gewöhnlichem Design.

Einzigartigkeit03 08
Wir entwickeln maßgeschneiderte Konzepte 
statt Schubladenlösungen.

Full-Service04 09
Wir bieten alles aus einer Hand – von der Idee 
bis zum Roll-out.

Marketingwissen05 10
Wir entwickeln Ideen, die besser verkaufen.

Perspektive
Wir denken und arbeiten aus Sicht 
Ihrer Zielgruppen.

Qualität
Wir sind absolute Qualitätsdenker –  
über alle Leistungsbereiche hinweg.

Identifikation
Wir engagieren uns zu 100% für Sie 
und Ihre Projekte.

Professionalität
Wir garantieren Ihnen ein proaktives und 
effizientes Projektmanagement.

Expertise
Wir haben über 15 Jahre Erfahrung mit 
nationalen und internationalen Kunden.
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Wir haben das Wissen für Branding, Corporate -  
Design, Corporate Publishing und Communications.

Ganzheitlichkeit01 06

10 gute
Gründe für
Twentyone
Brands
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Twentyone Brands GmbH
Humboldtstraße 9
65189 Wiesbaden

T +49 611 16 66 19-0
info@twentyone-brands.com


